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A Sie sind Uiber die Auswertungen der Fragebogenaktion zur Kultur
iInformiert.

A Sie sind tUiber die Ergebnisse der KULTURgesprache informiert.

A Sie kennen die Inhalte und die Ergebnisse des Kulturleitbildes
AKULTUR Radol fzell 20200.

A Sie kennen die nachsten Schritte.

19. Januar 2015 Angelique Tracik, Fachbereich Kultur Seite 3



2. AUSGANGSLAGE Radolfzell

A Demografischer Wandel i Uberalterung der Gesellschaft nimmt zu,
Veranderung der Bevolkerungspyramide

Wandel in den kulturellen Interessen und steigenden Medienangeboten 1
mehr individuelle kulturelle Interessen und vielfaltiges, oft leichter
zugangliches Angebot in den Medien i Kulturelle Hemmschwelle im privaten
Medienkonsum entfallt

Wandel im Bildungswesen 7 perstdnliche und individuelle Lebens- und
Bildungsplanung stehen im Vordergrund

Veranderung im Lebensstil T Wandel innerhalb der bisherigen Zielgruppen
hin zu Sinus-Milieus*

Veranderung der Kundengewinnung und -bindung i Dienstleistungs- und
Servicegedanke im Kulturbereich sind gefragt

Mehr Menschen mit Migrationshintergrund 1 Internationalisierung des
Lebens

Finanzielle Situation kann sich fr die Kultur verandern i z. B. Kirzungen
der offentlichen Mittel

T

o Po  Po Do Do

* Sinus-Milieus verbinden demografische Eigenschaften wie Bildung, Beruf und Einkommen mit den realen Lebenswelten
der Menschen (Alltagswelt, unterschiedliche Lebensauffassungen und Lebensweisen)
19. Januar 2015 Angelique Tracik, Fachbereich Kultur
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Radolfzell

3. RAHMEN-
BEDINGUNGEN

AKunst und Kultur ist ein vom Staat garantiertes Grundrecht

AStadtische Kulturarbeit soll nicht reduziert werden, sondern
vorhandene Mittel und Ressourcen sollen gestarkt und
iInnovativ, effizient und kreativ eingesetzt werden

AStadtische Kulturarbeit in Radolfzell und in den Ortsteilen soll unter
derKul t ur mar ke AKu |lgestaltet uRdanveiterentwiclelt | fi
werden (Vernetzung und Kooperation)

AAKul tur Radol f zel | Bilduigge-hndet si ch a
Vermittlungsauftrag sowie an den Interessen der
kulturinteressierten Bevolkerung aus und arbeitet dabei service- und
dienstleistungsorientiert
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Radolzell

4. AUFGABENSTELLUNG °©

A Mit welchen Herausforderungen und Trends muss sich die Kultur in
Radolfzell in Zukunft auseinandersetzen?

A Welche Zielgruppen sollen mit welchem Kulturangebot und durch
welche Mal3inahmen wie angesprochen werden?

A Wie werden die finanziellen Mittel optimal und effizient genutzt, um
ein attraktives und zielgruppenaffines Kulturangebot in Radolfzell
anzubieten?

A Wie gestaltet sich die Kultur in Radolfzell in Zukunft und was fiir
Auswirkungen hat es auf die Kulturarbeit?
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5. WIE GEHEN WIR DIESE AN? Radelfzell

> Diese Aufgabenstellungen werden bis Ende 2014 aufgearbeitet und
die sich daraus ergebende AusrichtungwirdimKu |l t ur | ei t bi |
Radol fzell 2020n festgel egt.

> Neben der Vision i dem Leitsatz - enthalt das Kulturleitbild auch die
notwendigen strategischen Ziele 7 die kulturpolitischen Leitlinien.
Basierend auf diesen Zielen werden entsprechende Konzepte fir
die stadtischen Kultureinrichtungen in 2015 entwickelt und
kontinuierlich umgesetzt.
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6. UBERSICHT
Projektzeitplan Fachbereich Kultur 2014- 16

A Kulturleitbild:
Kultur Radolfzell 2020

A 1. Phase Marketingstrategie:

Entwicklung Marke
KULTUR RADOLFZELL
Cl/CD

A Umsetzung Marketing-
MalRnahmen - Marke
KULTUR Radolfzell

A 2. Phase Marketingstrategie:

Individuelle Marketing-
Konzepte i Marketing-Mix,
CC/CB

A Entwicklung
KULTURKkonzepte der
jeweiligen Abteilungen

A Umsetzung der Konzepte

‘ Kulturausschuss

19. Januar 2015
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Vorgehensweise Radolfzell
KULTUR Radolfzell 2020

4-Phasen-Modell

1. Erfassung des IST-Zustandes: Bestands- und Stakeholderanalyse
2.  Partizipation: Validierung und Sammlung neuer Themen

3.  Strategie

4 Konkretisierung Leitbild, strategische Ziele und MalRBhahmen

Konkretisierung

Stakeholder-Analyse . Leitbild,
Strategle strategische
Bestandsanalyse Ziele und

Malnahmen

l Feb. 14 KA 13 Feb. April | Mai & KA 13 Mai @ KA 9 Juni | Avs. ’KA: 7.0kt gpKA 2511 | Dez'14
I I I

+ Freigabe Konzeptund » Auswertung Fragebigen, » Kultur macht Stark « 2 Auswert h + Abschluss-
Planung. V Mai/ Juni/ Juli V Mittwoch, 15. Mai V A‘ us;e:s untgspbase, prisentation,
KA 13. Februar ugust/ September V KULTUR-Apéro

= Start Social Media Kampagne, * Raum fiir Kunstund . . . 18.]Januar,

» Vorbereitungs-Phase Mai Kultur - KULTURraum, * Zwischenbericht CD/CL, 16.00 Uhr V
Berater/Moderatoren, V Mittwoch, 28. Mai Kultur Radolfzell 2020 Milchwerk
Feb./Marz / April V » Beginn Konzeption und KA7.10.2014

Planung » 1. Auswertungs-Phase, « Kultur-Apéro

. 1u'e_J'I:ffentlzchung I{ul_turmarketmgst:'ategle, Juni/ Juli 12.Oktober, 16.00 Uhr, Milchwerk
Fragebogen, Mai
Marz + Kulturist Bildung, 1

V + Kulturfreundliche Verwaltung. Mittwoch, 25. Juni V ) .;L;izlrﬁlz;t:mgMal’%nahmen,

= Begleitende Montag, 5. Mai V V

Veranstaltungen, + Kulturim Ausschuss, . S
N . ) . _ ] . . » Freigabe CD ,KULTUR Radolfzell
Marz,/ April V SI{tua[]ti?-“”tSCha& starke V Dienstag, 9. Juli V KA 25.11.2014 V

. Sgne: I‘_{_ulfsur Radolfzell, Mittwoch, 7. Mai . Kultu]-ellgs Erbe- « Freigabe KULTUR Radolfzell 2020,
Sudkurier Gegenwartund Zukunft, Freisabe CD. KULTUR Radolfzell
Marz/ April » Kultur und Umwelt, Mittwoch, 16. Juli & ’

. GR16.12.2014
Don., 15. Mai V

’ KA Termine Kulturausschuss-Sitzungen
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Radolfzell

8. THEMENFELDER

Die zweite Phase AValidierung und S
sich in sechs Themenfelder, welche eine breite Erfassung der
gesellschaftlichen Herausforderungen zielgruppenorientiert ermaoglicht:

Raum flr Kunst und Kultur

Raum fir junge Kulturformen
Kulturelles Erbe

Kultur und Wirtschaft

Kultur und gesellschaftliche Bildung
Kultur und Umwelt

To Po Do Do To I»
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9. ERGEBNISSE FRAGEBOGEN

Einwohner

Struktur des Fragebogens

KULTUR RADOLFZELL 2020
UMFRAGE

Liebe Einwohnerinnen und Eimwohner der Stadt Radolfzell, Radalfzel, Wiz o

e Stath Rasioitrel] blickl it ickn mosen ksl Projdon in die Zuanfl.

KULTUR Ragottrall 200" ist Ceshal ter Thel des: Mewen Kullurkeiikoes, das te Sladl pemeinsan
il Radcitaelber Kinstiorinnes and K refiem, ot KutumsehaPenden und Kutuwesiscs, Wirschafts
s, it alken KulurindcEInpen Wi il Ihnen, den Emwohnen usd Grwohseinie,
erarteiien michte

Duch Thae Teilnshese an der Usfrage and bei dea entsprchenden KULTURgespaichen, dic im Mai uad
hami 2014 aien Westen, kannen She die Kulfur ia Redolel i sitpestalicnl Dechald bitten wir
S, sieh Mg Win o3 26l 2u Sehmes, um Rachslehench Fragen Tu besntwaran. AsschisBend guten
S den Fragubapen Bile B 1w o o4 iss BReblm Radaltral in der Goschafestile des
SOOKLURIER Oter in eites der Wolksbarkfiialen (Schiletsiiade 1 Akmannershabe ¢ Kanatimer Strale
55, Dottt 1in Bihvinger, HusplsiraSe 1254 i Hom o picise 13 in Ghringen) s, Dk
etslon 00 Teileimes erhaBen o kisites Dankeschan, die s di Fiana Schias 1 Vel fung <lult.

Wir damban Binen schon jeirt recht herzlich fir Bire Unbersiltrang!

Martin Staak, e om Flllen Sia den Fr ™
Dbertl gumeisl -t .x"' urd el S sl bl Ietrosss 2u KUITURpepzhen

7 L
Aoty IR n. Matw Infos wnd den Fragebopen ais Downiad Snten

Sia unter werw. rdoltnel. defkuBeradel el ioio und S
Terming 1 KUATUR Radolfzal 3050 auf der lekman Seite

tes: Frapetiogn.

ZUFRIEDENHEIT MIT DEM KULTURANGEEOT
Wi zufriodun sind Sk mit dem Kusrangebot b Radolzall?

n dan Barsichen [Sparten) Sehr rafieden | Zubledm | Tals talls | Unmubedss | Sehr umuideden | Kaing Asgabe
Wlasskuche Musik
Bz, Pop uns ok i

Wodkesrasie uad Schisger
Btk Kans
Thealer

itestu

Tanz

Kabarelt und Kisinkewst

Gekibte Talionen (2B,
Hausherenlist, Fastnadt e )

Sersehangin:

n dan Keardmdchingsa Sehr zafieden | Zubiedem | Tals tells | Unmubledss | Sehr umubdeden | Kaing Aagabs

Stattmusenm Ragobrel
[

Stadbbibbostok
Mutibatuls
Michwesrk

il Bisch

Fosie Kudturesin

Besserbargin:

Radolfzell

Eine Kombination aus geschlossener und offener Fragestellung

19. Januar 2015

ZUFRIEDENHEIT MIT DEM KULTURANGEEOT

Wia zifriadan sind Sia mit den Kuurangatsten In dan Orstelian?
Bitta guban Si uns nech as, is walchen Ortsteil Sie wohsan:

Wia zufriedan sind Sia mit der Kulber in den Berskchen:

Anpebate L Wipendulue
Anputate Us Senioren

Basserkangen:

Wi zufriedan siad Sia mit dem Kulsragebot Msgesamt?

KULTURELLE HIGHLIGHTS
Walcha Varastabenpanwelcha kubturalien Highlights in den letren Jahren fallea lhnan
6in usd haben [haes Besancars getalin?

BESONDERS GESCHATZTE ASPEKTE DER KULTUR
Was schilzon Sie bessngars am kulurellen Angesot in Ragaltrall?

ZUKUNFT KULTUR RADOLFZELL
Was varmissen She Besendars Im Bersich der Kuur in RadeTzell?

NUTZUNG DER KULTURANGEBOTE
Wi oft BuTen Sid O kattirsllen YeransGEAGIANgUtors In Radulirel?

Eis- bis mehmals pro Wechs Ein- bis mshrmals e Monat "Warikgar abs einmal im Monat e
Wia oft uizen Sia Gk lestwrelien Landisais Koasta|?
Ein- bis mehmai pro Wechs Ein. bis marmals e Monat Wonikgor als sinmal im Menat ne

Angelique Tracik, Fachbereich Kultur
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9. ERGEBNISSE FRAGEBOGEN Radolfzel

Einwohner

Sehr reprasentative
Fragebogenaktion da 3% der
Einwohnerinnen und Einwohner
von Radolfzell und den
Ortsteilen ab 14 Jahren (26.435
Einwohnerinnen) teilgenommen
haben.

19. Januar 2015 Angelique Tracik, Fachbereich Kultur Seite 12
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Radolfzel

Wie zufrieden sind Sie mit dem: ,,
Kulturangebot insgesamt und dem Kulturangebot in den Ortsteilen

Antwortquote: 99,3% Antwortquote: 98,6%
Mittelwert = 2,84 Standardabweich. = 0,82 Mittelwert = 2,90 Standardabweich. = 1,03
Anz %% Menn. Anz %% MNenn.
ISehr zufrieden 18 2,5% ISehr zufrieden 20 5,6%0
| zufrieden 230 32,5% 32,5% | zufrieden 120 23,9% 33,9%
Teils teils 328 46,4% 46,4% Teils teils 119 33,6% 33,6%
} Unzufrieden 110 15,6% J Unzufrieden 67 18,9% 18,9%
ISehr unzufrieden 21 3,0% ISehr unzufrieden 28 7,9%
Keine Angabe 0 0,00 Keine Angabe o 0,0%
Summe 707 100,0% Summe 354 100,0%

Erste Erkenntnisse:

A Uber 65% sind mit der Kulturarbeit INSGESAMT und ca. 61% mit den Kulturangebot in den Ortsteilen
nicht oder nur teilweise zufrieden

A Ca. 35% sind mit der Kulturarbeit insgesamt und ca. 40% mit den Kulturangebot in den Ortsteilen
zufrieden bis sehr zufrieden

Erste Ableitung:
A Es besteht Handlungsbedarf fuir die gesamte Kulturarbeit in Radolfzell und in den Ortsteilen

Die Fragebogenaktion und die Kulturgesprache haben wesentliche Informationen zum
Handlungsbedarf geliefert.

19. Januar 2015 Angelique Tracik, Fachbereich Kultur Seite 13



Wie zufrieden sind Sie mit dem Kulturangebot in Radolfzell?
In den Bereichen (Sparten)?

Sehr Keine

Sehr
unzufrieden | Angabe

|
5 Zufrieden UTeils teils jUnzufrieden
zufrieden

Zufriedenheit Klassische Musik  200% | %] "32.6% 100,0%
. . 100,0%

100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%

Zufriedenheit Jazz, Pop und Rock etc_

Zufriedenheit Volksmusik und Schlager
Zufriedenheit Bildende Kunst
Zufriedenheit Theater

Zufriedenheit Literatur

Zufriedenheit Film

Zufriedenheit Tanz

Zufriedenheit Kabarett und Kleinkunst
Zufriedenheit gelebte Traditionen

Summe

Erste Erkenntnisse:

A Hohe Zufriedenheit: Gelebte Traditionen

A Uberwiegende Zufriedenheit: Kabarett, Kleinkunst und Musik
A Hohe Unzufriedenheit: Film (hohe Antwortquote ca. 90%)

A Uberwiegende Unzufriedenheit: Theater und Literatur

A

Unzufriedenheit aber geringe Kenntnissnahme: Volksmusik/Schlager (Nicht-Antwortquote ca.
70%) und Tanz (Nicht-Antwortquote ca. 45%)

Abl eitung in Verbindung mit den AOffenen Fragentf:

A Musik, Kabarett und Kleinkunst und gelebte Traditionen werden hoch geschétzt und gefallen
besonders

A Vermisst werden besonders Film und Literatur

19. Januar 2015 Angelique Tracik, Fachbereich Kultur Seite 14



Wie zufrieden sind Sie mit dem Kulturangebot in
Radolfzell? In den Kultureinrichtungen?

Sehr
zufrieden

Sehr Keine
unzufrieden | Angabe

I Zufrieden | Teils teils IUnzufﬂeden I
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%

Zufriedenheit Stadtmuseum
Zufriedenheit Volkshochschule
Zufriedenheit Stadtbibliothek
Zufriedenheit Musikschule
Zufriedenheit Milchwerk
Zufriedenheit Villa Bosch
Zufriedenheit freie Kulturszene

Summe

Erste Erkenntnisse:

Hohe Zufriedenheit: Stadtbibliothek

Uberwiegende Zufriedenheit: Stadtmuseum, Milchwerk, Villa Bosch, vhs

Zufriedenheit aber geringe Kenntnisnahme: Musikschule (Nicht-Antwortquote ca. 50%)

Uberwiegende Unzufriedenheit und geringe Kenntnisnahme: Freie Kulturszene (Nicht-
Antwortquote ca. 42%)

To Do Do o

Ableitung in Verbindung mit den KULTURgesprachen:
A Teilnehmerinnen schétzen die stadtischen Kultureinrichtungen sehr

A Esfinden keine bis wenig Kooperationen zwischen den stadtischen Kultureinrichtung, den lokalen
Wirtschaftsunternehmen und der freien Kulturszene statt

A Die freie Kulturszene wird nicht ausreichend in der Offentlichkeit wahrgenommen

19. Januar 2015 Angelique Tracik, Fachbereich Kultur Seite 15
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Bitte geben Sie uns Ihr Alter an? Radolfzel

Antwortquote: 99,3%
Mittelwert = 4,69 Standardabweich. = 1,87

Anz % MNenn.

J14-18 79 10,5% 10,5%

J19-25 40 5,3% [J5.3%
26-35 66 8,8% 8,8%

l 36-45 99 13,2% 13,2%
46-55 172 23,0% 23,0%
56-65 154 20,6% 20,6%
ilter als 65 139 18,6% 18,6%

keine Angabe 0 0,0%
Summe 749 100,0%

Erste Erkenntnisse:

A Die Altersstruktur der Teilnehmer spiegelt den demografischen Wandel wieder (Veranderung der
Bevolkerungspyramide)

A Hohes Interesse an der Kultur Radolfzell in der jungen Zielgruppe ca. 25% der Gesamtteilnehmer

Ableitung in Verbindung mit den KULTURgesprachen:
A Die gleiche Alterstruktur wie bei der Fragebogenaktion zeigt sich bei den Kulturgesprachen

19. Januar 2015 Angelique Tracik, Fachbereich Kultur Seite 16



10. ERGEBNISSE FRAGEBOGEN
Kurgaste und Touristen

Radolfzel

128 Teilnehmer, davon lediglich nur 6 Touristen i daher sind die folgenden Aussagen nur relevant fur
die Kurgaste:

Haben Sie bereits kulturelle Veranstaltungen Wie bewerten Sie das kulturelle Angebot in der Stadt insgesamt?
in Radolfzell besucht?

Anz % Nenn.

Anz % Nenn. sehr gut 4 3,1%

. gut 45 35,2%
a 73 57,0%

] ! befriedigend 33 25,8%

nein 55 43,0% ausreichend 17 13,3%

Summe 128 100,0% mangelhaft 1 0,8%

ungenlgend 0 0,0%

57,0% keine Angabe 28 21,9%
43,0% Summe 128 100,0%

ja
nein
sehr gut
gut 35,2%

befriedigend 25,8%
ausreichend
mangelhaft
ungentgend
keine Angabe 21,9%

19. Januar 2015 Angelique Tracik, Fachbereich Kultur Seite 17
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10. ERGEBNISSE FRAGEBOGEN Radolfzell
Kurgéaste und Touristen S

Welche Arten von Veranstaltungen in Radolfzell Falls musikalischer Art welche?
haben Sie besucht bzw. geplant zu besuchen?

Anz % Beob. Anz % Beob.

musikalischer Art 57 78,1% Open Air 9 14,5%
Theater (Kleinkunstbiihne) 19 26,0% Tagung, Kultur, Messe (TKM) Milchwerk u. &. 28 45,2%
Ausstellungen (Galerie Villa Bosch) 21 28,8% Kneipenkultur 21 33,9%
Stadtmuseum 24 32,9% andere 19 30,6%
Nostalgiekino Universum 3 4,1% Summe 62
andere 5 _82% Open Air
Summe 73 Tagung, Kultur, Messe (TKM) Milchwerk u. a. 45,2%
musikalischer Art /8,1% Kneipenkultur 33,9%
Theater (Kleinkunstbiihne) andere 30,6%

Ausstellungen (Galerie Villa Bosch)
Stadtmuseum
Nostalgiekino Universum

andere

19. Januar 2015 Angelique Tracik, Fachbereich Kultur Seite 18



10. ERGEBNISSE FRAGEBOGEN !?__adol
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fzell

Kurgaste und Touristen

Erste Erkenntnisse:

To Do Do Do Do o

Da nur 6 Touristen teilgenommen haben, sind Ableitungen nur fiir die Kurgaste maoglich
Ca. 60% nehmen das kulturelle Angebot der Stadt wahr

Ca. 40% mit hoher Zufriedenheit

Ca. 60% sind nicht oder nur teilweise zufrieden

Das musikalische Angebot wird sehr stark genutzt

Villa Bosch und Stadtmuseum werden ebenfalls haufig besucht

Erste Ableitung in Verbindung mit den Kulturgespréchen:

A

A

Die Kurgaste nehmen das kulturelle Angebot positiv wahr, nutzen es und bewerten es
grundsatzlich gut

Die Mettnau Kur mdchte die Zusammenarbeit auf Grund des doch hohen Interesses (mehr als
jeder zweite Befragte nahm das Kulturangebot wahr) an den kulturellen Angeboten verstérken

Die TSR Tourismus und Stadtmarketing GmbH wird/muss die Zusammenarbeit ebenfalls weiter
und intensiver ausbauen und das kulturelle Angebot mehr mitbewerben

19. Januar 2015 Angelique Tracik, Fachbereich Kultur Seite 19



11. ERGEBNISSE FRAGEBOGEN Radolfzell

Kulturengagierte, -schaffende und KUnstIe:___r:

Teilnehmer:
A Rucklauf ca. 30% Prozent (Versand ca.180 Fragebogen, Riicklauf 62 Fragebogen) = &§ ul)l) ()rt
A Teilnehmer aus den Einrichtungen / Sparten: Musikvereine, Freie Kiinstler,

Autoren, Musikveranstalter, Kultureinrichtungen, Wirtschaftsunternehmen, yo LI r
Jugendkultureinrichtungen, Kulturvereine, Brauchtumsvereine, Fordervereine und
Freundeskreise, Kulturelle Bildungseinrichtungen, Museen, Kino und Film, I()Cal

Mettnau-Kur, Banken

Finanzierung: /\I?TlST

A Ca. 80% Eigenfinanzierung und ca. 15% offentliche Unterstiitzung, ca. 25%
erhalten Sponsoringunterstitzung

A Ca. 80 % liberwiegend durch Ehrenamt getragen
Raum:
A Ca. 30% haben keine eigenen Raume

A Genutzte Raume: Milchwerk, Kirchen, Torkel Liggeringen, Praxen, Kulturnacht,
Lollipop, Villa Bosch, Gaststatten Konzertsegel, Konzertmuschel, Ideenwerkstatt,
Schulen, KiKuZ, Zunfthaus, Riz, Weltkloster, Mettnau-Kur etc.

A Ca. 60% bendtigen zusétzlichen Raume
Zusammenarbeit:

A Ca. 80% kooperieren/netzwerken (vhs, Musikschule, Kulturbiiro, innerhalb der
Kulturschaffenden, Vereinen, Stadtmuseum, Kunstverein, Kindergarten, Tourist
Info etc.) T Weiteres Interesse wird angemeldet

19. Januar 2015 Angelique Tracik, Fachbereich Kultur Seite 20



Radolzell

11. ERGEBNISSE FRAGEBOGEN
Kulturengagierte, -schaffende und Kunstler

Erste Erkenntnisse:

Die freie Kulturszene und engagierte Institutionen arbeiten tiberwiegend mit Ehrenamtlichen
Stadt. Kulturférderung nehmen wenige in Anspruch

Kooperation finden meist unter den Kulturengagierten, -schaffenden und Kiinstlern statt
Plattformen virtuell und real sind gewlinscht

Integration in die stadt. Kommunikation wird gewtinscht und als sehr hilfreich gesehen
Sponsoringpartnerschaften finden wenig statt

Raume, um mehr Kulturprogramme anzubieten werden gesucht

Nachwuchsarbeit, Kinder- und Jugendférderung ist ein wichtiges Thema

To Po Po Bo Do o Io I

Erste Ableitung in Verbindung mit den Kulturgespréachen:

A Die Ergebnisse aus dem Fragebogen decken sich stark mjt den Beitrdgen in den
KULTURgesprachen, vor all em bei ARaum f¢r Kunst und Kul
Kul turfor menh

Ein attraktives Kulturprogramm zur Verbesserung des Standortfaktors in der Region und bei den
Gasten wird immer wieder betont

Kooperationen, Netzwerkarbeit und Plattformen werden als absolut zukunftsweisend gesehen,
auch hinsichtlich Zusammenarbeit mit Wirtschaftunternehmen

Zwischenraumnutzung wird immer wieder hervorgehoben

Ansprache und mehr Integration der jungen Zielgruppe aber auch Ausbau von Angeboten flr die
Mestageri wi rd als sehr wichtig gesehen
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A KULTURgespréche, ein Birgerbeteiligungsprozess mit sehr
guter Resonanz

A 207 40 Teilnehmerlnnen pro KULTURgesprach
A Ablauf:

A Zeitraum 18.00 Uhr bis ca. 21.00 Uhr mit
anschlieBendem Apeéero

A ca. 3 stiindiger Workshop fiir die Sammlung von Ideen
und Vorschlagen

A Professionelle Moderation durch Hoyer Consult und
Translake/Naturblau

A Ergebnisorientierte und innovative Arbeits- und
Workshop-Formen, z.B.Worldcafée, Gruppen- und
Einzelarbeit, Brainstorming, Stimmungsbildabfrage,
Zielgruppenarbeit, Trendforschung,
Angebotsentwicklung etc.

A Teilnehmer: 15 bis ca. 80 jahrige Einwohnerinnen und
Einwohner aus Radolfzell, den Ortsteilen und der Hoéri,
BUND, Nabu, Bora, Sybit, Volksbank, Sparkasse, Brisanti,
Kinstlerinnen und Kunstler, Kulturvereine, Gemeinderate,
stadtische Verwaltung Mitarbeiterinnen und Fihrungsebene,
Mettnau Kur, TSR Tourismus- und Stadtmarketing GmbH,
OB, Birgermeisterin, Ortsvorsteher, Stadtjugendpflege,
Sudkurier, Wochenblatt etc.
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12. KULTURgesprache - Radolfzell
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